RHEINLAND-PFALZ,  Einst
waren sie unangefochten
die Herzkammern des Han-
dels in Europa: die Innen-
stadte. In den vergangenen
Jahrzehnten bekamen sie
jedoch hdufig Konkurrenz
durch Einkaufszentren auf
der ,Griinen Wiese”, Die
IHK Koblenz gibt derzeit in
der Seminarreihe ,Innen-
stadt-Offensive”  Denkan-
stolie, wie der Handel in un-
seren Zentren wieder ge-
starkt werden kann. In Koh-
lenz ging es nun darum, was
einerseits in dem Oberzen-
trum, andererseits auch in
Zell an der Mosel schon
heute getan wird,

Stadtplaner Jiirgen Mark
Lembcke vom Deutschen
Seminar fir Stadtebau und

Zentren sollen Handel starken

Innenstadt-Offensive nimmt Koblenz und Zell an der Mosel unter die Lupe

Wirtschaft (DSSW) attestier-
te Koblenz dabei beste Vor-
aussetzungen: ,Der Stand-
ort der Stadt Koblenz ist gut,
denn sie hat ein grofies Ein-
zugsgebiel, aber dennoch
kaum Konkwirenzstadte.
Zudem ist das Einkomimen
der Blrger recht anstandig
und die Erreichbarkeit der
Stadt gut”, so Lembcke. Das
DSSW wurde von der Bun-
desregierung nach der Wie-
dervereinigung gegriindet —
mit dem Ziel, die Innenstdd-
te neu zu beleben,

Lembcke goss allerdings
auch Wasser in den Wein,

denn aus seiner Sicht lauft
auch in Koblenz keineswegs
alles optimal. ,Die Stadt
schopit ihr Potenzial einfach
nicht aus”, findet der Exper-
te. Er kritisiert dabei vor al-
lem, dass die verschiedenen
Stadtquartiere  mangelhaft
vernetzt sind,

Die Anregungen Lemb-
ckes kénnten auch anderen
Stadten weiterhelfen. So
empfiehlt er, dass sich der
Handel im Branchenmix
selbst noch starker profiliert.
Ein Tipp: Die Einzelhéndler
mit ihren lokalen Interes-
senverbdanden konnten sich

auch durchaus selbst auf die
Suche nach dem gewtinsch-
ten Geschaft machen, das
die vorhandenen Angebote
sinnvoll erganzen wiirde.
Die Experten raten auch
ausdricklich zu Aktionen
wie verkaufsoffenen Sonn-
tagen. Koblenz ist hier nach
Ansicht von Kai-Uwe Leon-
hardt, Diplom-Ingenieur bei
der Berliner Stadtsanie-
rungsgesellschaft EWS,
schon sehr gqul aufgestelll.
Vollig anders sehen die
Strukturen in Zell an der
Mosel aus, das 4300 Ein-
wohner zahlt. Da die Stadt
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ein sehr beliebter Touristen-
ort ist, haben hier Gewerbe-
ireibende und Gastronomen
vor einiger Zeit den ,Zeller”
als  Zahlungsmittel einge-
flihrt — eine Idee, die eben-
falls Nachahmer finden
kénnte. Die Regionalwéh-
rung soll dafir sorgen, dass
das Geld im Ort bleibt,

Die ,Innenstadt-Offensi-
ve" wird mit weiteren Tref-
fen fortgesetzt: Unter ande-
rem geht es in Koblenz (11,
Juni, 18 Uhr) um ,Erreich-
barkeit”, in Neuhdausel (14,
Juni, 19 Uhr) um ,Professio-
nelle  Entwicklung  von
Standorten® und in Sim-
mern (28. Juni, 19 Uhr) um
.Kooperative  Standortent-
wicklung”, Informationen:
www.ihk-koblenz.de (pka)




